segmento de utili-
dades domesticas
(UD) de plastico
costuma ser repar-
tido em duas metades inco-
municaveis, Uma delas, adepta
do visual personalizado & ma-
teriais de aura especial, cava
um lugar ao sol do comercio
da [uxo, lado a lado com por-
celana, vidro e metais. A outra
ponta, de aparéncia basica
e sem criatividade, milita na
guerra de pregos. inclusive
com concorrentes asiaticos,
em balcdes lipo lojas R$1,99.
Em dois anos de ativa, a trans-
formadora Contene driblou a
rigidez dessa divisao e abriu
uma frente em UD ainda sem
competidores, sustenta o sécio
g diretor Daniel de Azevedo
Barros. "UDs para a classe C
focam prioritariamente o prego
e ndo atentam para 0s sinais
de refinamento nos habitos
do consumo de baixa renda,
em decorréncia da melhora do
poder aquisitivo nos dltimos
cinco anos”. For essa a deixa
para a Contene achar o seu
caminho: conciliar 08 limites
(e prego com as novas expec-
tativas do publico popular C,
concebendo UDs fora da vala
comum e, nao raro, contendo
recursos visiveis apenas nos
artigos desenhadas para o topo
da piramide

Entre os exemplos dessa
proposta, Barros destaca o

langamento de sa-
ladeiras de poliesti-
reno cristal (GPS),
com design aludindo
a0 ato de ofertar o
alimento & com pe-
gadores de polipro-
pileno (PP) carregado
com madeira. "E uma
forma de transpor
0 apelo sustentavel
de saladeiras para
a classe A munidas
de pegadores a base
de resina e fibras
naturais”, justifica.
“Nngso produto tem preco su-
nerido a partir de R$14,90, bem
abaixo dos R$50,00 do modelo
para 0 comercio de alto luxo”.
Na mesmatrilha, ele expde um
novo porta-condimentos de PP
com tampa flip top, “um tipo de
UD fora da mira da classe C
anosatras”, e bem mais acessi-
vel que a versao de Inox e vidro
disponivel para a classe A. O
carro-chefe da Contene € uma
familia de baldes que escapa
do tipo movido a prego e igual
a todos da praieleira devido ao
design moderno e por agregar
tampa que facilita o escorri-
mento de Agua da chuva. “Evita
0 risce de o balde virar nicho
de denque & a tampa ainda pro-
tege a roupa ali acondicionada
e deixada ao relento”, esclarece
0 industrial.

Para materializar sacadas
desse tipo. a Contene contra-

Burros: UDs refletem mudongas trazidas pelo )
moior poder aquisitivo da dasse C

tou a consultoria de marketing
Criare, além da assessoria
da Domus Design. “Também
dispomos de 10 designers
em nosso quadro de pessoal”,
insere Barros, Em suma, essa
forca-tarefa tem um objetivo
em regra restrito a UDs do
comercio de luxo: rastrear
desde os habitos de consumo
a tendéncias de moda, cores
e design para cair no gosto
reformulado da consumidora
popular. Entre as mudangas no
comportamento dela, o direfor
assinala sua sensibilidade ao
apelo ambiental como argu-
mento de venda, desfazendo
assim a impressao de que a
gclasse C sO tem olhos para a
etiqueta do preco. Com base
nessa percepsao, exemplifica
o transformador, a Contene
introduziu cestos de lixo em
versies de PP virgem e reci-

plasticos em revista
Agest / 2003
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Pobre ndo é tudo igual

clado, condigdo sustentavel
ressaltada nos ratulos.

0 sécio majoritario
(80%) da Contene & Joaquim
Matias de Oljveira. Ele e Barros
aportaram em forno de R$14
milhdes na transtormadora,
hoje escorada em 3.000 pon-
tos de venda e cujo principal
canal no varejo é a rede Wal
Mart. A fabrica em Guarulhos
partiu em 2007 e entrou em
producao reqular em 2008.
amparada em 13 injetoras de
160 a 1.100 toneladas, todas
com robds, e uma exirusora
para reciclados e compostos a
exemplo da mistura de PP com
serragem. Barros agendou
para a sequnda quinzena de
setembro a partida de sua 14°
injatora, um modelo de 1 250
toneladas da italiana BMB,
com o gual a Contene estreara
em itens como cestos de lixo
de 100 litros. "Nossos cestos
menores |4 fogem dos tipos
basicos por contar com rodas e
recursos como trava da tampa
e sistema de pedal metélico
diferenciados, além de conec-
tores de plastico patenteados”.
Na contramdo da praxe em
UDs para 0 mercado de baixa
renda, Barros sublinha que a
Content ndo copia produtos,
preferindo investir da estaca
zero numa originalidade gue,
com poder de compra melho-
rado, a classe C demonstraque
{opa remunerar.



